Norgarden som ﬂkovaremerke —
hva vil de med det? >
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Mange interessenter

e Ako-bgndene

e Politikerne
e Handelen
e Forbrukerne
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@koloqi I tall

« Salgsverdi gkologiske produkter i dagligvaren totalt:
— ¢a 900 mill i 2008 = 30% gkning fra 2007!
— 0,6% av total omsetning i dagligvare

 Melk er den stgrste varegruppen E
— ca 170 mill o
— 3,5% andel av totalt solgt melk i
IH\ ]
e Eggnr3 i
— ca 60 mill '

— 4,5% andel av totalt solgte egg

o Kjatt, inkl fjarfe
— ca 26 mill

Kilde: Nielsen, @kologirapport for dagligvarehandelen september 2008



Hva skjer hos naboene?

Omsetning gko
i Sverige 3,8 mrc

= Danmark 4,2 mro

== Tyskland 44,0 mro

st= Norge 1,0 mrd
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Andel gko

4,9 %
3,0 %

@kning 2008
26 %
22 %
18 %

30 %



Nortura sine tall

e Gilde solgte i fjor 236 tonn gkologisk kjatt og
Kjattprodukter

— volumgkning pa 34%

* Prior solgte i fjor 833 tonn gkologiske egg
— volumgkning pa 15%
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Ikke-kj@ps argumenter
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100 sumges S L

* Finner ikke produktene!

« Hvorfor skal jeg kjgpe gkologisk?

28.04.2009



Hvorfor @kologiske Norgarden ?

« @Kkologisk mat i Nortura samles under ett merke for a fa
et bredere sortiment og mer kraftfull satsning

« Et nytt merke gir andre og nye muligheter
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GKOLOGISKE NORGARDEN

— et helhjertet svar pa forbrukernes, eiernes og politi kernes gnsker
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Norges beste

leverandgr av
gkologisk mat




FKOLOGISKE NORGARDEN

...av naturlige arsaker
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