
Norgården som økovaremerke –
hva vil de med det?
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Mange interessenter

• Øko-bøndene
• Politikerne

• Handelen 
• Forbrukerne 

Nortura skal levere!!
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Økologi i tall
• Salgsverdi økologiske produkter i dagligvaren totalt:

– ca 900 mill i 2008 = 30% økning fra 2007!

– 0,6% av total omsetning i dagligvare

• Melk er den største varegruppen
– ca 170 mill
– 3,5% andel av totalt solgt melk

• Egg nr 3
– ca 60 mill 

– 4,5% andel av totalt solgte egg

• Kjøtt, inkl fjørfe
– ca 26 mill
– 0,4% andel av totalt solgt kjøttKilde: Nielsen, Økologirapport for dagligvarehandelen september 2008
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Hva skjer hos naboene?

30 %0,6 %1,0 mrdNorge

18 %3,0 %44,0 mrdTyskland

22 %4,9 %4,2 mrdDanmark

26 %3,0 %3,8 mrdSverige

Økning 2008Andel økoOmsetning øko
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Nortura sine tall

• Gilde solgte i fjor 236 tonn økologisk kjøtt og 
kjøttprodukter
– volumøkning på 34%

• Prior solgte i fjor 833 tonn økologiske egg
– volumøkning på 15% 
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Ikke-kjøps argumenter

• For dyrt

• Finner ikke produktene!

• Hvorfor skal jeg kjøpe økologisk?
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Hvorfor Økologiske Norgården ?

• Økologisk mat i Nortura samles under ett merke for å få

et bredere sortiment og mer kraftfull satsning

• Et nytt merke gir andre og nye muligheter
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ØKOLOGISKE NORGÅRDEN
– et helhjertet svar på forbrukernes, eiernes og politi kernes ønsker
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Norges beste 
leverandør av 
økologisk mat
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ØKOLOGISKE NORGÅRDEN

…av naturlige årsaker


